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ВСТУП 
 
 

У сучасному полікультурному світі важливого значення набуває 

дизайн – одна з найрозвиненіших галузей людської діяльності, що 

прагне естетизації дійсності. А дизайнер на сьогодні – у час упрова-

дження цифрових технологій в усі сфери життя суспільства – є одною 

з найзатребуваніших професій. 

У вузькопрофесійному, спеціальному значенні дизайн – це твор-

чий метод, процес і результат проєктної художньо-творчої діяльності, 

які спрямовані на створення середовища, предметів й аксесуарів, що 

оточують людину та виготовлені з високими споживчими властивос-

тями й естетичними якостями. 

Здобувачі, які опановують професію дизайнера, вивчають осно-

ви проєктної графіки, естетики, теорії композиційного формоутво-

рення, теорії кольору й ін., набуваючи здатність розв’язувати завдання 

з дизайну на різних його рівнях, зокрема з використанням сучасних 

комп’ютерних програм, професійно аргументувати обрані шляхи ди-

зайнерського втілення власних ідей, популяризувати екокультуру 

в суспільстві засобами дизайну, цінувати й поважати мистецьку націо-

нальну своєрідність і мультикультурність. Для цього треба знати спе-

ціальну термінологію, яку й запропоновано в словнику. Розуміння 

змісту зазначеної у виданні лексики допоможе здобувачеві у вивчен-

ні предметів художньо-естетичного циклу та сприятиме його творчо-

му пошуку й професійному зростанню. 

Усвідомити зміст вказаних у виданні термінів і понять допомо-

же їх візуалізація, що активізує не лише логічно-образне, а й зорове 

сприйняття спеціальної інформації.  

Словник призначений для здобувачів спеціальності 022 «Дизайн» 

освітнього ступеня «Бакалавр», а також може бути корисним усім тим, 

кого цікавить художньо-проєктна діяльність зі створення гармонійно-

го й ефективного візуально-комунікативного середовища, що відпо-

відає як утилітарним, так й естетичним потребам людей. 
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АБРИС / OUTLINE –  

контур предмета, нанесений  

за допомогою ліній. 

АБСТРАКЦІОНІЗМ /  
ABSTRACTIONISM  
(від лат. abstractiо (abstractionis) – 

віддалення) – 

 

напрям у мистецтві, образність  

якого ґрунтується на кольорі, лінії, 

формі та текстурі, а не на мотивах, 

запозичених із навколишньої  

реальності. 
 

АВАНГАРД / AVANT-GARDE  

(від фр. avant-garde – передній край, 

передовий загін) –  

 

експериментальні, новаторські  

модерністські пошуки в мистецтві 

початку XX ст., для яких був  

властивий розрив із традиційними 

темами й формами мистецтва,  

засобами художньої виразності.  

У межах цих течій кардинально  

переосмислена сутність мистецтва, 

а також роль художника  

в суспільстві й історії загалом. 
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АВТЕНТИЧНИЙ / AUTHENTIC 
(від грец. authenticos – справжній) –  

 

оригінальні, точні тексти мистець-

ких творів певних авторів, їхні 

епістолярій, щоденникові записи 

тощо, наявні в рукописах, пер-

шодруках, авторській коректурі  

й ін. 

 

 

 

 

 

 
АДИТИВНИЙ МЕТОД / 
ADDITIVE METHOD  

(від англ. addition – додавання) –  

 

метод одержання кольору, засно-

ваний на утворенні кольору шля-

хом оптичного додавання двох  

або декількох колірних потоків. 

 

 

 

 

 

 

АЙДЕНТИКА / IDENTITY –  

 

це образ компанії: її фірмовий стиль, 

корпоративні цінності, сайт,  

рекламні матеріали й ін. Фірмовий 

стиль можна змінити, але айдентика 

найчастіше лишається незмінною 

протягом усієї історії бренду. 
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АКАДЕМІЗМ / ACADEMICISM –  

 

стиль і напрям у мистецтві XIX ст., 

який наголошував на необхідності 

дотримуватися принципів і правил, 

визначених офіційними авторите-

тами в галузі «високого мистецтва», 

насамперед національними акаде-

міями мистецтв, з використанням 

спадщини античності та Відро-

дження. 

 

 

 

 
АКВАТИНТА / AQUATINT  
(італ. aquantinta, від acquaforte – 

офорт і tinto – пофарбований,  

тонований) –  

 

різновид гравюри, що ґрунтується 

на протравлюванні кислотою  

металевої дошки крізь асфальтовий 

або каніфольний порошок.  

Створює ефект, близький до тоно-

ваного малюнка; може слугувати 

для кольорового друку. 

 

 

 

 
АКЦЕНТ / ACCENT  
(від лат. accentus – наголос) –  

 

у візуальних мистецтвах засіб  

підкреслення лінією, тоном,  

кольором, розміром того предмета 

або його частини, на що треба  

звернути увагу глядача. 
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АКЦИДЕНТНІ ШРИФТИ /  

DISPLAY FONTS –  

 

шрифти, призначені для виділення 

(акциденції). Використовують  

здебільшого в заголовках.  

На відміну від текстових шриф-

тів, акцидентні малопридатні  

для використання в шпальтовому 

складанні та верстанні текстів,  

які довші за кілька слів. 

 

 

 

 
АНІМАЦІЯ / ANIMATION  
(від лат. – оживляю) –  

 

створення зображень, під час  

показу яких на екрані в глядача 

виникає враження оживлення 

мертвих форм руху. Окремі  

приклади анімації – різні види  

мультиплікаційних і рухомих 

комп’ютерних зображень. 

 

 

 

 
АПРОКСИМАЦІЯ /  
APPROXIMATION  
(від лат. – зближення) –  

 

наближене зображення одних  

об’єктів іншими, наприклад:  

кривих ліній – ламаними,  

ірраціональних чисел –  

раціональними. 
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АР БРЮТ / AR BRUTE  

(фр. art brut – грубе,  

необроблене мистецтво) –  

 

термін, що позначає творчість  

непрофесійних митців. Увів  

у середині XX ст. французький 

художник Жан Дюбюффе 

для опису зібраної ним колекції 

картин, малюнків і скульптури, 

створених непрофесійними  

майстрами, які були маргіналами 

суспільства: душевнохворими,  

з фізичними вадами, ув’язненими, 

одинаками тощо. 
 

 

 

 
АРАБЕСКА / ARABESQUE  
(фр. arabesque) –  

 

європейська назва орнаменту  

в мистецтві мусульманських  

країн, побудована за принципом 

нескінченного повтору груп  

геометричних, рослинних  

або епіграфічних мотивів. 
 

 

 

 
APT ДЕКО / ART DECO  
(фр. – декоративні мистецтва) –  

 

стиль декоративного мистецтва, 

що панував у 1920–1930-ті pоки  

та відродився в 1960–1970-ті.  

Виник під впливом пізнього  

модернізму. 
 
 



15 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

AРТ НУВО / 

ART NOUVEAU –  

 

стилістичний напрям  

у європейському мистецтві 

кінця ХІХ – початку ХХ ст., 

що виник як реакція  

на еклектизм, на мляве 

копіювання історичних  

стилів минулого (у Великій 

Британії його називали  

стилем модерн, в Іспанії –  

модернізмом). 
 

 

 

 

 
АРТДИЗАЙН /  

ART DESIGN – 

 

вид дизайну з пріоритетом 

естетичного начала,  

спрямований на формування 

художнього враження  

від об’єкта, який споглядають. 
  

 

 

 

 
АРТЕФАКТ / ARTIFACT 
(від лат. arte – штучно  

та factus – зроблений) –  

 

створений руками людини 

об’єкт, тобто штучний  

стосовно природи. 
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АРХІТЕКТОНІКА /  

ARCHITECTONICS –  

 

відповідність форми об’єкта 

його функційному змісту, 

внутрішній конструкції,  

матеріалові виготовлення. 
 

 

 

АРХІТЕКТУРА /  
ARCHITECTURE  
(грец. αρχιτεκτονικη –  

будівництво) –  

 

це одночасно наука  

й мистецтво проєктування 

будівель, а також власне  

система будівель і споруд,  

що формують просторове  

середовище для життя  

і діяльності людей відповідно 

до законів краси. 
 

 

 

АРХІТЕКТУРА БАРОКО / 

BAROQUE ARCHITECTURE –  

 

період у розвитку архітектури 

країн Західної Європи  

й Америки (особливо  

в Центральній і Південній), 

що тривав 150–200 років:  

кінець XV – кінець XVIII ст.  

Бароко охопило всі різновиди 

мистецтва, але найбільш  

яскраво відбилося в живописі, 

театрі, літературі, музиці  

й архітектурі. 
 

 

 

 

 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D1%80%D1%85%D1%96%D1%82%D0%B5%D0%BA%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/XVI_%D1%81%D1%82%D0%BE%D0%BB%D1%96%D1%82%D1%82%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/XVIII_%D1%81%D1%82%D0%BE%D0%BB%D1%96%D1%82%D1%82%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D0%B0%D1%80%D0%BE%D0%BA%D0%BE
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%96%D0%B8%D0%B2%D0%BE%D0%BF%D0%B8%D1%81
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D0%B5%D0%B0%D1%82%D1%80
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D1%83%D0%B7%D0%B8%D0%BA%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D1%80%D1%85%D1%96%D1%82%D0%B5%D0%BA%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0
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АРХІТЕКТУРА МОДЕРНУ / 
ART NOUVEAU  

ARCHITECTURE –  

 

стиль в архітектурі  

буржуазних країн, переважно 

західної цивілізації, що пану-

вав на зламі ХІХ–ХХ ст.  

напередодні Першої світової 

війни. Спроби відродити 

стиль модерн притаманні ар-

хітектурній практиці початку 

ХХІ ст. як негативній реакції 

на оголеність геометричних 

форм і відсутність декору  

у функціоналізмі. 
 

 

 

 
АСАМБЛЯЖ / ASSEMBLY 
(від фр. assemblage –  

змішування) –  

 

художня комбінація предметів 

на площині або в просторі. 
 

 

 

 
АСИМЕТРІЯ / ASYMMETRY 
(від грец. – невідповідність) –  

 

відсутність або порушення 

симетрії; один із засобів  

художньої виразності. 
 

 

 

 

 

 

 
 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%BE%D0%B4%D0%B5%D1%80%D0%BD
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B5%D0%BA%D0%BE%D1%80
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A4%D1%83%D0%BD%D0%BA%D1%86%D1%96%D0%BE%D0%BD%D0%B0%D0%BB%D1%96%D0%B7%D0%BC
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АСИМІЛЯЦІЯ КУЛЬТУРНА / 

CULTURAL ASSIMILATION –  

 

засвоєння однією культурою 

цінностей та форм іншої, що  

в крайньому прояві завершу-

ється втратою мови й заги-

беллю «слабшої» культури. 
 

 
АСОЦІАТИВНЕ УЯВЛЕННЯ  
В МИСТЕЦТВІ / ASSOCIATIVE 

REPRESENTATION IN ART –  

 

здатність особистості асоціа-

тивно співвідносити предмети 

і явища навколишнього світу, 

продуктивно конструювати 

через уявлення їх нові, нетри-

віальні зв’язки, що відрізня-

ються багатозначністю  

та відсутністю звичних шабло-

нів і стереотипів сприймання. 
 

 

 
АСОЦІАЦІЯ / ASSOCIATION 

(лат. associo – пов’язую) –  

 

спосіб досягнення художньої 

виразності, що ґрунтується  

на виявленні зв’язку чуттєвих 

образів, які виникають у про-

цесі безпосереднього відобра-

ження дійсності, з уявленнями, 

що зберігаються в пам’яті  

або закріплені в культурно-

історичному досвіді. 
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АХРОМАТИЧНИЙ / 
ACHROMATIC  
(грец. – безбарвний) –  

 

незабарвлений, безколірний, 

чорно-білий. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

БАЛАНС / BALANCE –  

 

це розташування фігур,  

ілюстрацій і тексту  

на сторінці або в публікації. 
 

 

 

 

 

 

 

БАНЕР / BANNER –  

 

графічне зображення  

рекламного характеру.  

Розміщують для залучення 

потенційних клієнтів  

або формування іміджу. 
 

Б 

Купіть квартири, 
а дозвілля  
безкоштовне 
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БАРВНИКИ / DYES –  

 

носії кольору, основні  

складники фарб. Поділяють  

на органічні та неорганічні. 
 
 
 
 
 
 
БАРОКО / BAROQUE  
(від італ. barocco –  

дивний, примхливий) –  

 

стиль західноєвропейського 

мистецтва XVII–XVIII ст., 

який характеризується  

складною врівноваженістю  

динамічних композицій,  

підвищеною експресивністю, 

різноплановістю художніх  

рішень, намаганням поєднати  

реальність та ілюзії. 
 

 

 

 

 

 

БАУГАУС / BAUHAUS –  

 

творче об’єднання архітекторів, 

дизайнерів і художників; 

відповідний напрям в архітек-

турі та прикладному мистецтві, 

який належить до авангардизму 

в класичному модернізмі. 
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БІЛБОРД / BILLBOARD –  

 

термін, що використовують 

для опису виду зовнішньої  

реклами, яку встановлюють 

уздовж трас, вулиць. Це щит 

на опорі, що являє собою раму, 

оббиту листами оцинкованої 

сталі або фанери, покритої 

стійким до атмосферних опадів 

складом. 
 

 

 

 

 

 

 

БІРДЕКЕЛЬ/ BIRDEKEL 
(нім. Bierdeckel –  

пивна кришка) –  

 

підставка під пивний кухоль, 

призначена для запобігання 

потраплянню на поверхню 

стола пива та вологи, що  

конденсуються на зовнішніх 

стінках посуду. 
 

 

 

 

 

 

 

БЛІК / GLARE – відблиск  

світла, світлова пляма  

на темному тлі. 
 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D1%96%D0%BC%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%B8%D0%B2%D0%BE
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D0%BE%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D0%BD%D1%81%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F
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БРАУЗЕР / BROWSER –  

 

програма-клієнт, що дає мож-

ливість користувачеві відвіду-

вати сайти, переглядати їхні 

сторінки, знаходити необхідну 

інформацію. 
 

 

 

 

 

 

 

БРЕНД / BRAND –  

 

дизайн, розроблений для  

певного товару в стилі, який 

вирізняє його на ринку серед 

інших. 

 

 

 

 

 

 

 

БРЕНДБУК / BRANDBOOK –  

 

головна книга компанії. 

Відрізняється від фірмового 

стилю тим, що той розробляють 

для споживача, аби виділити 

бренд серед конкурентів;  

а брендбук призначений  

для працівників компанії,  

передусім для тих, хто  

просуває бренд на ринку. 
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БРЕНДОВИЙ СИМВОЛ / 

THE BRAND SYMBOL –  

 

символ або значок компанії, 

що використовують для її  

репрезентації. Зазвичай  

не містить імені фірми.  

Як і логотип, ідентифікує  

продукцію. 
 

 

 

 

 

 

БУКЛЕТ / BOOKLET –  

 

вид друкованої продукції,  

характерний для рекламної  

поліграфії. Зовні схожий 

на брошуру, але має більш 

складну конструкцію  

і продуманий дизайн. 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

ВЕБДИЗАЙН / WEB DESIGN –  

 

галузь веброзробки та різновид 

дизайну, завдання якого – 

проєктувати призначені  

для користувача вебінтерфейси 

для сайтів або вебзастосунки.  
 

Брендовий символ 

Логотип 

В 

https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=Галузь
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=різновид
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=дизайн
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=завдання
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=який
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=входити
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=проектування
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=призначений
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=для
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=користувач
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=веб-інтерфейс
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=для
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=сайт
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=або
https://www.slovnyk.ua/index.php?swrd=веб-застосунок
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ВЕБ’ЮЗАБІЛІТІ /  
WEB-USABILITY  
(англ. web-usability –  

зручність користування  

інтернет-простором) –  

 

це застосування принципів  

юзабіліті в тих галузях, де  

перегляд вебсторінок можна 

вважати загальною парадигмою 

(«метафорою») для побудови 

графічного інтерфейсу  

користувача. 

 

 

 

 

ВЕРСТАННЯ / WHETHER –  

 

процес формування сторінок  

і смуг у видавничій справі  

та поліграфії. 

 

 

 

 
ВИДИ МИСТЕЦТВА /  

TYPES OF ART –  

 

форми художньо-мистецької  

діяльності, що розрізняють  

за способом утілення художнього 

змісту. Види мистецтва –  

живопис, архітектура, література,  

музика, декоративно-прикладне 

мистецтво, скульптура, театр, 

кіно, хореографія, естрадно-

циркове мистецтво. 

 

 
 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D1%96%D0%B9%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
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Національна академія 

керівних кадрів культури 

_________________________ 

і мистецтв 

 

 

 

 

 

ВИСОКИЙ ДРУК / HIGH PRINT –  

 

такий друк, що передбачає передачу 

тексту й зображень на матеріал  

з друкарської форми, на якій  

друкарські елементи розташовані 

вище за пробільні елементи.  

При цьому фарба наноситься  

на поверхню друкарських елементів, 

які виступають, а потім при зіткненні 

з папером переходить на неї.  

Для повного переходу фарби  

необхідний тиск, тому давно,  

ще до винаходу друкарських машин, 

для цього використовували прес. 

Високий друк застосовують  

для текстових видань з великим  

накладом. 

 

 
ВИСЯЧІ РЯДКИ /  

DANGEROUS LINES –  

 

це один або кілька рядків з абзацу, 

які опинилися на початку або в кінці 

сторінки. Велика частина абзацу  

при цьому знаходиться на попередній 

або наступній сторінці. 

 

 
ВИТИНАНКА / WITNESS  

(від укр. – витинати, тобто  

вирізувати, вивертати) –  

 

це вид давньослов’янського, зокре-

ма, українського народного декора-

тивного мистецтва. Містить сюжетні 

й орнаментальні прикраси житла — 

ажурні, силуетні тощо. 
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ВІДЕО / VIDEO  
(від лат. – дивлюсь, бачу)  

 

у складних словах вказує  

на приналежність поняття  

до зображення сигналів на екрані.  

Як самостійний термін позначає 

технології запису, обробки,  

передачі, зберігання і відтво-

рення візуального й аудіовізу-

ального матеріалу на моніторі. 

 

 

 

 

 

 

ВІДТІНОК / HUE – 
  
варіант кольору. Відтінки  

створюють додаванням білого  

до будь-якого колірного тону  

в колірному колі. Освітлення  

і зменшення тону роблять колір 

менш інтенсивним. 

 

 

 

 

 

 
ВІЗЕРУНОК / PATTERN –  

 

це малюнок, що поєднує мотиви, 

кольори і їх відтінки, розташо-

вані в певному порядку. 
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ВІЗИТІВКА / BUSINESS CARD –  

 

картка з прізвищем, ім’ям і по бать-

кові, іноді з адресою її власника 

для вручення під час знайомства 

або візиту; традиційний носій  

контактної інформації  

про людину чи компанію. 

 

 

 

ВІЗУАЛЬНИЙ / VISUAL (лат.) –  

 

спостережуваний неозброєним 

оком або за допомогою  

оптичного приладу. 

 

 

 
ВІНЬЄТКА / VIGNETTE  
(фр. vignette, від vigne – виноград) –  

 

невелике графічне зображення, 

що є елементом оздоблення  

друкованої продукції. 

 

 

 
ВІТРАЖ / STAINED GLASS 

WINDOW (фр. vitrage,  

від vitrum – скло) –  

 

будь-яка перегородка з фрагментів 

різнокольорового скла, скріплених 

свинцевим дротом так, щоб із них 

складалася образотворча компо-

зиція або орнаментальний  

малюнок. 
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ВІТРУВІАНСЬКА ЛЮДИНА / 
THE VITRUVIAN MAN  
(лат. Homo vitruvianus) – 

  

зображення, створене Леонардо 

да Вінчі приблизно в 1490–

1492 роках як ілюстрація  

до книги, присвяченої працям  

античного римського архітектора 

Вітрувія, і поміщене в одному  

зі щоденників митця. Фігура ого-

леного чоловіка зображена у двох 

накладених одна на іншу позиціях: 

з розведеними в сторони руками 

та ногами – вписана в коло;  

з розведеними руками й зведеними  

разом ногами – вписана у квадрат. 
 

 

ВОРТИЦИЗМ / VORTICIST –  

 

унікальний напрям британського 

авангарду. Мета вортицизму –  

вираження в образі та кольорі 

енергії індустріальної епохи. 
 

 

 

 

 

ГАЙДЛАЙН / HEIDLINE –  

 

це інструкція з використання  

фірмового стилю. Містить правила 

використання логотипу, кольорів, 

шрифтів та ін. За допомогою  

гайдлайну оформлюють рекламну 

продукцію, ділові документи  

й інші носії. 
 

Г 
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ГАРМОНІЯ / HARMONY  
(від. грец. – стрункість, єдність, 

узгодження частин) –  
 

в образотворчому мистецтві  

сполучення форми й кольору,  

взаємозв’язок різноманітних  

фрагментів зображення,  

співмірність окремих частин  

поміж собою, єдність  

у різноманітті. 

 

 
ГЕОМЕТРИЧНА АБСТРАКЦІЯ / 

GEOMETRIC ABSTRACTION –  
 

один з видів абстрактного  

мистецтва, що віддає перевагу 

композиції. В основі – сувора  

ритміка геометричних або  

(у скульптурі) стереометричних 

фігур. 

 

 
ГЕРБ / EMBLEM –  
 

геральдичне зображення,  

що містить, як правило,  

такі атрибути, як шолом і хрест. 

 

 
ГЕРМЕНЕВТИКА /  
HERMENEUTICS  

(грец. hermeneukos –  

роз’яснення, тлумачення) – 
 

теорія розуміння багатозначних 

культурно-історичних текстів, 

аналіз та інтерпретація художньо-

го смислу мистецьких явищ. 
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ГЛИБИННО-ПРОСТОРОВА 
КОМПОЗИЦІЯ / DEEP-

SPATIAL COMPOSITION –  
 

композиція, що складається  

з матеріальних елементів (поверхні, 

об’ємів), які розміщені в просторі  

і сприймаються з однієї чи кількох 

точок зору або в русі й у часі  

як відображення задуму, ідеї,  

функції об’ємно-просторового  

середовища. 

 
ГЛИБОКИЙ ДРУК /  

DEEP PRINT –  
 

один з видів друку з використан-

ням друкарської форми, на якій 

друкувальні елементи знаходяться 

глибше щодо пробільних.  

Від плоского й високого друку 

відрізняється товщиною шару 

фарби, на одному відбитку мо-

жуть змінюватися від десятків  

до сотень мікрометрів. Така  

особливість технології забезпечує 

рельєфність елементів зображення, 

які виступають над поверхнею 

паперу. 

 
ГРАВЮРА / ENGRAVING  
(фр. gravure) –  

 

вид графіки, при якому зображен-

ня є друкованим відбитком рель-

єфного малюнка, який наносить 

на дошку гравер. Поряд зі станко-

вими гравюрами (естампами)  

поширена книжкова гравюра 

(ілюстрації, заставки тощо). 
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ГРАДІЄНТ / GRADIENT –  

 

це поступова зміна одного кольору 

в інший (наприклад, зелений плав-

но переходить у синій) або плав-

ний перехід кольору в прозорість. 

Є два типи градієнта: лінійний  

і радіальний. 

 

 

 

ГРАФІКА/ GRAPHICS –  

 

вид образотворчого мистецтва,  

що містить малюнок та базовані  

на ньому друковані зображення 

(різні види гравюри – відбитки  

з пластин). Використовує такі за-

соби виразності, як: контурна лінія, 

силует, штрих, пляма, контраст 

білого (лист паперу) і чорного.  

 

 

 
ГРАФІТІ / GRAPHITI  
(італ. graffiti, від grafficare –  

дряпати, надряпані) –  

 

спершу так називали одну з технік 

настінного малярства. Пізніше 

цим словом скористалися архео-

логи на позначення всіх видів  

випадкових написів і малюнків  

на стінах будинків. Нині це  

поняття розширило свої межі:  

під графіті розуміють будь-які  

неофіційні публічні тексти,  

зокрема сучасні. 
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ГРАФІЧНИЙ ДИЗАЙН / 

GRAPHIC DESIGN –  
 

художньо-проєктна діяльність, 

основним засобом якої є малю-

вання. Мета графічного дизайну – 

візуалізація інформації, що при-

значена для масового поширення 

за допомогою поліграфії, кіно,  

телебачення, комп’ютерних мереж, 

а також створення графічних еле-

ментів для предметного середови-

ща й промислових виробів. 
 

 

 
ГРАФІЧНИЙ ДИЗАЙНЕР / 

GRAPHIC DESIGNER –  
 

це професіонал, який проєктує  

дизайн, планує, як його виробляти, 

і може координувати виробництво 

друкарського або графічного  

продукту. 
 

 

 
ГРАФІЧНИЙ ІНТЕРФЕЙС  
КОРИСТУВАЧА / GRAPHICAL 

USER INTERFACE –  
 

тип інтерфейсу, який дає змогу 

користувачам взаємодіяти  

з електронними пристроями через 

графічні зображення та візуальні  

вказівки, на відміну від текстових 

інтерфейсів, заснованих на вико-

ристанні тексту, текстовому наборі 

команд і текстовій навігації. 
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ДАДАЇЗМ / DADAZM –  

 

авангардистська течія в образо-

творчому мистецтві. Дадаїзм  

зародився під час Першої світової 

війни в нейтральній Швейцарії,  

у Цюриху. Існував з 1916 року 

по 1923-й. У 1920-ті роки  

французький дадаїзм об’єднався  

із сюрреалізмом, а в Німеччині –  

з експресіонізмом. 

 

 
ДЕКОР / DECOR  

(лат. – пристойність;  

італ. – достоїнство) – 

 

засіб композиції, спрямований  

на виявлення суті та посилення 

виразності художнього твору.  

Полягає в тісній взаємодії  

з навколишнім середовищем:  

простором, масою, обсягом,  

площиною, якістю декорованого 

елемента, що містить у собі тон, 

колір, фактуру й текстуру. 

 

 
ДЕКОРАТИВНЕ ОЗДОБЛЕННЯ / 

DECORATIVE FURNITURE –  

 

єдність живописних, пластичних 

та архітектурних елементів,  

які прикрашають будівлю. 
 

Д 
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ДЕКОРАТИВНО-ПРИКЛАДНЕ 
МИСТЕЦТВО /  

ARTS AND CRAFTS –  

 

галузь декоративного мистецтва, 

спрямована на створення худож-

ніх виробів, які мають практичне 

призначення в суспільному  

та приватному побуті, а також  

на художнє оздоблення ужитко-

вих предметів (посуду, меблів, 

тканин, знарядь праці, одягу,  

прикрас, іграшок тощо). 

 

 
ДЕКОРАТИВНО-УЖИТКОВЕ 
МИСТЕЦТВО / DECORATIVE 

AND EDITIONAL ART –  

 

один з видів художньої діяльності, 

твори якого поєднують естетичні 

та практичні якості. Декоративне 

означає «прикрашати». Ужиткове – 

те, що речі мають практичний 

вжиток, а не лише є предметом 

естетичної насолоди. 
 

 

ДЖАНК-АРТ / JANK ART –  

 

напрям у сучасному мистецтві, 

пов’язаний із включенням сміття  

в артоб’єкт або зі створенням  

витвору мистецтва лише з непо-

требу. Цей напрям часто виділяють  

в енвайронментальному мистецтві, 

у якому творчість художників  

покликана привернути увагу  

до захисту довкілля. 
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ДИЗАЙН / DESIGN –  
 

це творча діяльність, метою якої  

є визначення формальних якостей 

промислових виробів, тобто  

зовнішніх рис виробу, його  

структурних і функціональних 

взаємозв'язків – усього, що робить 

предмет цілісним як для споживача, 

так і виробника. 

 
ДИЗАЙН УПАКОВКИ / 

PACKAGING DESIGN –  
 

процес проєктування або  

оформлення упаковки продукту 

відповідно до затверджених візу-

альними константами торгової 

марки бренду, до якого належить  

продукт. 

 
ДИЗАЙНЕР / DESIGNER –  
 

це творча особистість, яка вміє 

креативно втілювати свої ідеї  

в життя, володіє відмінним  

почуттям естетики та гармонії, 

знає, як створити гармонійну  

композицію. 

 
ДИНАМІКА В ДИЗАЙНІ –  
 

візуальне відчуття руху, що  

створюють елементами дизайну: 

формами, малюнками, візуальни-

ми ефектами. Візуальне відчуття 

означає, що рух маємо на увазі,  

а фізичне переміщення  

не відбувається.  
 

Статика           Динаміка 
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ДИНАМІЧНА КОМПОЗИЦІЯ / 

DYNAMIC COMPOSITION –  

 

композиція, при якій виникає 

враження руху та внутрішньої  

динаміки. 

 

 

 

 

ДИСОНАНС / DISSONANCE –  

 

неузгодженість композиційних 

елементів за масштабністю,  

спрямованістю форм, кольором, 

силуетними характеристиками 

тощо. 

 

 

 

 
ДОДАТКОВИЙ КОЛІР /  

COMPPLEMENTARY COLOR –  

 

це протилежні кольори на колір-

ному колі. Додаткові кольори  

в дизайні можуть збільшувати  

й підсилювати дію зовнішнього 

вигляду об’єкта, який дизайнер 

прагне виділити кольором. 
 

 

 

 

ДУОТОН / DUOTONE –  

 

це зображення, що складається  

з двох кольорів. 
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Е 

ЕКЛЕКТИКА / ECLECTICISM 

(від гр. eklektikos – вибирати) –  

 

поєднання в одному творі або 

явищі різнорідних, інколи проти-

лежних принципів, поглядів,  

теорій, художніх елементів та ін. 

 

 

 

 
ЕКСЛІБРИС / EXLIBRIS  
(лат. ех libris – із книжок) –  

 

книжковий знак, невелика  

художньо виконана етикетка,  

де вказано, кому належить  

книжка; розміщують на внутріш-

ній стороні палітурки. 

 

 

 

 

ЕЛЕМЕНТ ДИЗАЙНУ –  

 

частини або компоненти, які  

можна виділити й визначити  

в будь-якій візуальній композиції 

або творі мистецтва. Вони ство-

рюють структуру твору та можуть 

транслювати різні ідеї. Елементи 

дизайну – крапка, лінія, форма 

(фігура), рух, колір, візерунок,  

текстура, простір, текст, шрифт. 
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ЕМПІРИЗМ / EMPIRICISM  

(від гр. empeiria – досвід) –  
 

напрям у теорії пізнання, у якому  

джерелом знання вважають чуттєвий 

досвід. Емпіризм має багато спільного 

із сенсуалізмом і протистоїть  

раціоналізму. 

 

 
ЕСКІЗ/ SKETCH  

(від грец. – імпровізований вірш) –  
 

у дизайні графічне зображення,  

яке відтворює об’єкт, що проєктують, 

у загальних і найхарактерніших  

рисах, без ретельного опрацювання 

деталей. 

 

 
ЕСТАМП / ENGRAVING  

(фр. estampe – відбиток) –  
 

твір друкованої графіки (гравюра, 

офорт, літографія, шовкографія тощо), 

що являє собою відбиток на папері, 

рідко – на шовку й інших матеріалах. 

 

 
ЕСТЕТИЧНА ОЦІНКА /  

AESTHETIC ASSESSMENT –  
 

установлення значущості предметів, 

явищ дійсності й мистецтва з позицій 

уявлень особи про прекрасне. Процес 

оцінювання має суб’єктивний характер, 

оскільки визначається інтересами  

та потребами особи, які безпосередньо 

залежать від її світогляду, рівня  

культурного розвитку. 
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ЕТНІЧНИЙ ЗВИЧАЙ /  

ETHNIC CUSTOMS –  

 

традиції, обряди, культи, свята, 

тобто всі дійства, пов’язані  

з минулим і сучасним, родинні  

та громадські явища етнічного 

походження, які супроводжують 

етнічне життя і зберігають  

духовну культуру народу. 

 

 

 

ЕТНОСТИЛЬ / ETHNO STYLE –  

 

стиль, що містить національні 

особливості дизайну певної країни. 

 

 

 

ЕТНОГРАФІЯ / ETHNOGRAPHY –  

 
гуманітарна наука, що описує  

етноси, їхні особливості.  

 

 

 
ЕТНОДИЗАЙН /  

ETHNO-DESIGN –  

 

трансформація елементів  

національної культури, зокрема 

декоративно-ужиткового мистецтва 

(форм, орнаментів, колористики, 

традиційних технік тощо) у сучасну 

рекламну комунікацію. Є елемен-

том збереження і збагачення 

національного колориту, історії та 

традицій конкретної етнокультури. 

 

 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%95%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D1%96%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D1%83%D0%BC%D0%B0%D0%BD%D1%96%D1%82%D0%B0%D1%80%D0%BD%D1%96_%D0%BD%D0%B0%D1%83%D0%BA%D0%B8
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ЕТНОКУЛЬТУРА /  
ETHNICULTURE –  

 

це сукупність матеріальних  

і духовних цінностей, які виробив 

певний етнос упродовж своєї історії 

на власній території засобами етніч-

ного самовираження (рідна мова, 

рідна релігія). Специфіку етно-

культури кожного народу визначає 

комплекс різноманітних ознак,  

а не окремі його елементи. 

 

 

 
ЕТЮД / ETUDE 

(від фр. – вивчення) –  

 

в образотворчому мистецтві  

підготовчий твір, який виконує 

художник з натури з метою її  

вивчення; первісний, допоміжний 

малюнок для майбутнього твору, 

ескіз. 

 

 

 

 

 
ЖАНР / GENRE  

(від фр. genre – рід, вид) –  

 

підрозділ кожного виду мистецтва, 

зумовлений різноманітністю конк-

ретних можливостей художнього 

осягнення дійсності, що диферен-

ціюють за різними класифікацій-

ними ознаками (тематичними, 

структурними, функціональними 

тощо). 

 

Ж 
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ЗАДУМ / CONCEPT –  
 

сформоване у творчій уяві худож-

ника конкретне й цілісне уявлення 

про основні риси змісту й форми 

художнього твору до початку 

практичної роботи над ним. 
 

 

ЗАРИСОВКА / SKETCH –  
 

це нарис майбутньої картини або 

малюнка, який роблять, зазвичай, 

поза майстернею з метою збиран-

ня матеріалу для майбутнього 

твору. Зарисовка відрізняється  

від ескізу тим, що в ній можуть 

досить ретельно промальовувати 

різні деталі, які надалі допомо-

жуть у роботі над картиною  

або малюнком. 
 

 

ЗНАК / SIGN –  
 

матеріальний, чуттєво сприйма-

ний об’єкт, який виступає в про-

цесах пізнання та спілкування  

в ролі замінника (представника) 

іншого предмета, явища, дії або 

події і який використовують  

для одержання, зберігання, пере-

творення та передачі інформації. 
 

 

ЗОБРАЖЕНІСТЬ / IMAGE –  
 

відтворення засобами мистецтва 

зовнішнього, чуттєво-конкретного 

вигляду явища дійсності. 

 

З 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9E%D0%B1%27%D1%94%D0%BA%D1%82_(%D1%84%D1%96%D0%BB%D0%BE%D1%81%D0%BE%D1%84%D1%96%D1%8F)
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%AF%D0%B2%D0%B8%D1%89%D0%B5
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BE%D0%B4%D1%96%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%86%D0%BD%D1%84%D0%BE%D1%80%D0%BC%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F
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І 

ЗОЛОТИЙ ПЕРЕТИН / 

GOLDEN RATIO –  
 

співвідношення двох величин,  

коли в результаті ділення більшого 

на менше виходить число 1,618.  

За допомогою правила золотого  

перерізу можна зробити картинки 

зручними для сприйняття ока, зада-

ти напрям погляду реципієнта по 

зображенню – від вільнішого про-

стору до більш насиченої частини. 
 
 
 
 
 
ІДЕЯ / IDEA  

(від грец. – початок, основа) –  
 

у дизайні головна, визначальна 

думка дизайнерського твору. 

 
ІЄРАРХІЯ / HIERARCHY –  
 

у типографіці система організації, 

що визначає порядок важливості 

між даними, спрощує навігацію  

в контенті. Це допомагає спрямо-

вувати погляд читача від початку 

секції до кінця, дає змогу виділи-

ти необхідну інформацію. 

 
ІКОНКА/ ICON –  
 

картинки, які використовують  

для репрезентації будь-якого  

об’єкта або дії. Наприклад, зобра-

ження ручки може представляти 

процес написання чого-небудь  

або просто саму ручку як об’єкт. 
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ІЛЮСТРАЦІЯ / ILLUSTRATION –  
 

це загальний термін для будь-якої 

фотографії, малюнка, креслення, 

діаграми або зображення, що слу-

гує для того, щоб підсилити дію 

друкарського твору. Термін зазви-

чай використовують, щоб познача-

ти малюнки, креслення або діагра-

ми та відрізняти їх від фотографій. 
 

 
ІМАНЕНТНИЙ/ IMMANENT 

(від лат. immanens – властивий 

чому-небудь) –  
 

поняття, яким називають дещо 

внутрішньо властиве предмету, 

явищу або процесу. 
 

 
ІМП-АРТ/ IMP-ART –  
 

один із напрямів оп-арту.  

Основна мета імп-арту –  

зображення неможливих фігур  

та об’єктів для створення оптичної 

ілюзії і неможливої реальності. 
 

 
ІМПРЕСІОНІЗМ / 
IMPRESSIONISM  

(франц. impressionisme,  

від impression – враження) –  
 

напрям у мистецтві, зокрема  

літературі, кінця ХІХ – поч. ХХ ст.  

Провідна мета – витончене від-

творення суб’єктивних швидко-

плинних вражень і спостережень, 

мінливих почуттів і переживань  

художника. 
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ІНІЦІАЛ / INITIAL  

(від лат. initum – початок) –  

 

збільшена заголовна літера будь-

якого розділу в тексті рукописної 

чи друкованої книги, оздоблена 

орнаментом, ілюстративним  

малюнком, зокрема зображенням 

людських фігур, тварин, жанро-

вими сценками. Ініціал у сучасних 

друкованих книгах виконують  

у техніці гравюри. 

 
ІНСТАЛЯЦІЯ / INSTALLATION 

(від англ. installation – установка) –  

 

просторова комбінація з готових 

промислових, природних або  

створених художником об’єктів 

живопису, скульптури, текстової  

чи візуальної інформації тощо.  

Різновидом інсталяції є асамбляж 

(комбінація предметів). Створюючи 

незвичні, несподівані сполучення 

звичних речей, художник надає їм 

нового символічного сенсу. 

 
ІНТЕРВАЛ / INTERVAL –   

 

просторовий проміжок,  

який відділяє ритмічні елементи 

один від одного. 

 
ІНТЕР’ЄР / INTERIOR – " 

 

внутрішній вигляд, архітектурний 

і художньо оформлений простір 

житлової або суспільної будівлі. 
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ІНТЕРЛІНЬЯЖ /  
INTERLINING –  

 

це відстань між рядками тексту. 

Зазвичай інтерліньяж роблять 

приблизно в півтора раза більше 

розміру самих букв, це допомагає 

досягти балансу між текстом  

і «повітрям». 

 

 
ІНТЕРПРЕТАЦІЯ /  
INTERPRETATION  

(лат. interpretaтio) –  

 

тлумачення будь-чого, зокрема  

самостійне творче розкриття  

смислу художнього твору,  

виражене в його виконанні  

(виконавська інтерпретація)  

або в словесному судженні  

(вербальна інтерпретація). 

 

 

 

 
КАНОН / CANON  

(від гр. kanon – правило, норма) –  

 

нормативний зразок; сукупність 

правил, прийомів, форм діяльності 

та творчості. 

 

 

КЕРАМІКА / CERAMICS –  

 

гончарне мистецтво, загальна  

назва всіх видів виробів  

з обпаленої глини. 

 

К 
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КЕРНІНГ / KERNING –  
 

це процес використання негативно-

го значення міжбуквеного проміж-

ку (зменшення міжбуквених про-

пусків) між певними поєднаннями 

знаків з тим, аби вони виявилися 

ближчими один до одного.  

Кернінговані букви – загальні  

для курсиву, рукописного  

та похилого шрифтів. 
 

 

 

 

 

 
КІНЕТИЧНЕ МИСТЕЦТВО / 

KINETIC ART (від грец.  

kineticos – приводить у рух) –  
 

течія в сучасному мистецтві,  

пов’язана із широким застосу-

ванням рухомих об’єктів,  

тобто основою є ідея руху форми.  
 

 

 

 

 

 

КІТЧ / KITCH –  

від нім. Kitsch – мотлох, несмак;  

діалектне kitschen – бруднити, 

verkitschen – здешевлювати) – 

 

напрям у мистецтві, масова про-

дукція або предмет ужитку; річ, 

позбавлена смаку, дешевизна.  
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КЛАСИЦИЗМ / CLASICISM –  

(лат. classicus – зразковий) –  
 

напрям у європейському мистецтві, 

який уперше заявив про себе  

в культурі XVI ст. Найбільшого  

розквіту досяг у Франції XVII ст. 
 

 

 

КОЛЕКЦІЯ / COLLECTION –  
 

однорідні або підібрані за певними 

ознаками предмети, які незалежно 

від культурної цінності кожного  

з них становлять художню, історичну, 

етнографічну чи наукову цінність. 
 

 

 

КОЛІР / COLOR –  
 

це властивість тіл викликати те чи 

інше зорове відчуття згідно зі спек-

тральним складом відбитого або 

випромінюваного ними світла.  

Кольори поділяють на дві групи: 

ахроматичні й хроматичні. 
 

 

 

КОЛІРНА ПАЛЕТКА /  

COLOR PALLET –  
 

набір кольорів, які можуть бути  

використані для ілюстрацій  

або дизайнерських робіт,  

що репрезентують бренд.   

Вибрані кольори повинні гармонійно 

співвідноситися між собою. 
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КОЛЬОРОЗНАВСТВО /  

COLORING –  
 

аналіз процесу сприйняття і розріз-

нення кольору на основі системати-

зованих знань з фізики, фізіології  

та психології. 

 
КОМБІНАТОРИКА /  
COMBINATORICS  

(від лат. – з'єдную, сполучаю) –  
 

один з методів формоутворення  

в дизайні, заснований на пошуку, 

дослідженні та застосуванні законо-

мірностей варіантної зміни просто-

рових, конструктивних, функціональ-

них і графічних структур, а також  

на способах проєктування об’єктів 

дизайну з типових елементів. 

 
КОМПЛІМЕНТАРНІСТЬ/ 

COMPLEMENTARY –  
 

компліментарними називають  

кольори, які знаходяться один  

навпроти одного в колірному колі 

(наприклад червоний і зелений). 

Кольори, розташовані на протилеж-

них точках кола, дають змогу  

«грати» з контрастністю  

і виділяти потрібні об’єкти. 

 
КОМПОЗИЦІЯ / COMPOSITION 

(від лат. compositio – складання,  

поєднання) –  
 

співвідношення в різних видах  

мистецтва складників художнього 

твору, що становлять єдине ціле.  
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КОМПОНУВАННЯ /  
COMPONENCE  

(від лат. – складання) –  

 

процес пошуку оптимального  

взаємного розташування елементів 

матеріального предмета та просто-

рового об’єднання їх у єдине ціле,  

а також результат цього процесу. 

Важлива складова частина процесу 

формоутворення в дизайні. 

 

 

 

 

 

КОНТЕНТ / CONTENT – 

 

інформація, спрямована на кінцевих 

користувачів (аудиторію), яку роз-

робник складає самостійно або 

копіює з дотриманням чинного  

законодавства. 

 

 
 
 
 
КОНТРАСТ / CONTRAST  

(від фр. – протилежність) –  

 

різко окреслена протилежність  

у чомусь. У дизайні – наявність 

протилежних характеристик  

в одному об’єкті або між об’єктами: 

велике – мале, площинне – рельєфне, 

гладке – шорстке тощо. 

 

 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D1%83%D0%B4%D0%B8%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%96%D1%8F
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КОНЦЕПТУАЛІЗМ / CONCEP-

TUALISM (від англ. concept – по-

няття, ідея, загальне уявлення) –  

 

один із найзначніших напрямів  

сучасного мистецтва (власне, май-

же все сучасне мистецтво належить 

до концептуалізму), інтелектуаль-

ний напрям авангарду. Концептуа-

лізм дематеріалізує мистецтво (його 

ще називають «антимистецтвом»), 

концентруючи увагу на процесі  

формування творчої ідеї і репрезен-

туючи її різноманітними візуальни-

ми або аудіовізуальними знаками. 

 

 
КОНЦЕПЦІЯ / CONSEPTION  
(від лат. – сприйняття) –  

 

система поглядів на певне явище, 

основна ідея, ідейний задум твору. 

 

 

КРАПКА / DOT –  

 

це слід від дотику графічного мате-

ріалу. Фактично є плямою круглої 

форми, що зменшена в безліч разів. 

Рисунки крапкою роблять шляхом 

нанесення великої кількості крапок 

однакового розміру. Сукупність 

крапок може давати різні світлові 

тони. Усе залежить від щільності 

нанесення крапок. Застосовують  

у графіці разом з іншими засобами 

графічної виразності. 
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Л 

ЛІНІЯ / LINE –  

 

універсальний спосіб, яким мож-

на користуватись від початкових 

ескізів до закінченої графічної 

роботи. Лінія не тільки окреслює 

форму, передає об’єм, а й несе  

в собі емоційний заряд. Вона  

набуває різних графічних якос-

тей залежно від того, як її засто-

совано, яким інструментом зроб-

лено, якими матеріалами та ко-

льором. 

 

 
ЛОГОТИП / LOGOTYPE  

(від грец. – слово + відбиток) — 

 

коротке текстове позначення,  

що складається з одного слова 

або поєднання кількох слів  

і є символічним позначенням  

фірми, її продукту тощо.  

 

 
ЛОУБРОУ АРТ /  

LOWBROW ART –  

 

напрям у сучасному мистецтві, 

що виник у кінці 1970-х років  

в Лос-Анджелесі. Основу напря-

му становлять сучасні молодіжні 

субкультури, панк-рок, комікси  

й інші символи попкультури, що 

доводять знайомі образи до гіпер-

трофованих, сюрреалістичних 

форм.  
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М 

  
МАКЕТ / MODEL  

(від фр. – модель, ескіз) –  

 

матеріальне просторове відтво-

рення проєктованого виробу. 

Макет виконують на проміжних 

стадіях проєктування, або ж він є 

частиною завершеного проєкту. 

У поліграфічних виданнях він 

головний проєктний документ 

(макет книги, часопису тощо). 

 

 

МАСШТАБ / SCALE –  

 

співвідношення розмірів однієї 

величини до розмірів іншої  

величини. 

 

 

МЕЙЛ-АРТ / MAIL ART –  

 

вид образотворчого мистецтва, 

що застосовує поштові марки  

й інші поштові матеріали  

як образотворчий засіб. 

 

 
МЕТРИЧНА КОМПОЗИЦІЯ / 

METRIC COMPOSITION –  

 

композиція, яку використовують 

у декоративно-прикладному  

мистецтві. Елемент композиції 

може повторюватися нескінченно, 

без зміни. 
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МИСТЕЦТВО / ART –  

 

одна із форм суспільної свідо-

мості; вид людської діяльності, 

що відбиває дійсність у конкрет-

но-чуттєвих образах, відповідно 

до певних естетичних ідеалів.  

У широкому сенсі – досконале 

вміння в якійсь справі, галузі; 

майстерність. 
 
 
 
 
МІНІМАЛІЗМ / MINIMALIZM 

(від лат. minimum – найменше) –  

 

напрям у низці мистецтв, осно-

вою якого є мінімальна транс-

формація використовуваних  

у процесі творчості матеріалів, 

простота й однаковість форм, 

монохромність, творче само-

обмеження художника. Найбіль-

ше цей напрям представлений  

у музиці, скульптурі й архітектурі. 

 

 

 

 
МОДА / FASHION  

(фр. mode, від лат. modus –  

міра, образ, спосіб, правило,  

розпорядження) –  

 

нетривале панування певного 

смаку в певній сфері життя  

чи культури. 
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МОДЕРНІЗАЦІЯ / 
MODERNIZATION  

(від фр. – поновлення) –  
 

у дизайні зміна структури виробу 

та (або) його зовнішнього вигляду 

з огляду на потреби часу.  

Модернізація передбачає зміну 

одного чи кількох параметрів  

виробу: конструкції, форми,  

матеріалу тощо. 

 
МОДЕРНІЗМ / MODERNISM  

(фр. – новітній, сучасний) –  
 

художньо-естетична система,  

що склалася і діяла у XX ст.  

Об’єднувала багато відносно  

самостійних напрямів і течій 

(експресіонізм, кубізм, кон-

структивізм, імажинізм, сюрреа-

лізм, абстракціонізм, поп-арт  

й ін.). Становлення модернізму 

підготувала така його стадія  

як мангардизм. Основні ідейні 

настанови випливали із сутнос-

тей індустріального суспільства. 

 
МОДУЛЬНА СІТКА / 

MODULAR NETWORK –  
 

це сукупність невидимих прямих 

ліній, що взаємоперпендикулярні 

між собою та формують у місцях 

перетину вершини можливих 

модулів.  

 



55 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

МОКАП / MOCAP –   
 

шаблон, на який «приміряють» 

готовий логотип і стиль.  
За допомогою мокапу можна  

уявити, який вигляд матиме  

логотип у реальності, і протесту-

вати кілька варіантів дизайну  

без фінансових затрат 

на друкарню.  
 
 
 
МОНОГРАМА / MONOGRAM –  
 

з’єднані в один знак або перепле-

тені у вигляді візерунка одна чи 

кілька початкових літер імені  

чи прізвища. 
 
 
 
МОНОХРОМНІСТЬ / 

MONOCHROME –  
 

термін, що використовують  

для опису дизайну або фото-

графій, які зроблені в одному  

кольорі або в різних відтінках  

одного кольору. Цей прийом часто 

використовують для надання 

зображенню ефекту старовини. 
 

 

 
МОНОШИРИННИЙ ШРИФТ / 

MONOSPACED FONT –  
 

шрифт, у якому символи й букви 

займають рівну кількість горизон-

тального простору. 
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МОУШН ДИЗАЙН /  

MOUSEN DESIGN –  

 

візуальне оформлення для відео, 

телебачення і кіно. Створюють  

за допомогою комп’ютерних  

технологій. 

 

 

 

МУРАЛ / MURAL –  

 

художній розпис зовнішніх стін 

будинків у міському просторі; 

стінопис.  

 

 

 

 

 

 

 

 
НАТХНЕННЯ /  

INSPIRATION –  

 

особливий стан людини, типова 

для творчості риса, її складовий 

елемент, який характеризується,  

з одного боку, високою продук-

тивністю, з другого – величезним  

підйомом і напругою сил людини. 

 

 

 

НАЧЕРК / OUTLINE – 

 

короткочасна замальовка. 

 

Н 
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НЕГАТИВНИЙ ПРОСТІР / 

NEGATIVE SPACE –  

 

(часто називають «білим»  

простором) просто порожній 

простір, що оточує об’єкт  

на зображенні. 

 

 
НЕОКЛАСИЦИЗМ / 
NEOCLASSICISM  

(від грец. νέος – молодий, новий + 

класицизм = новий класицизм) –   

 

стиль у світовому мистецтві  

(живописі, скульптурі, музиці, 

літературі) й архітектурі кінця 

XVIII – початку ХІХ ст.  

Назву «неокласицизм» викорис-

товують, щоб вирізняти цей 

стиль від спорідненого з ним 

класицизму кінця XVII ст. 

 

 
НЕОПЛАСТИЦИЗМ / 

NEOPLASTICISM –  

 

течія в мистецтві Голландії 

ХХ ст., що пропагує «чисту»  

геометризовану форму  

(в архітектурі, живописі й інших 

мистецтвах). Це поняття увів Піт 

Мондріан для визначення напря-

му в абстрактному мистецтві,  

що проіснував у 1917–1928 роках  

у Голландії та згуртував  

художників, об’єднаних  

навколо журналу «De Stijl». 
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НЮАНС / NUANCE   

(фр. – відтінок) –  
 

відтінок, ледве помітна різниця  

у формі, кольорі, розмірі тощо. 

 

 
ОП-АРТ / OP ART –  
 

стиль сучасного мистецтва,  

який широко використовує  

оптичні ілюзії. 

 

 
ОРНАМЕНТ / ORNAMENT 

(від лат. – оздоба, прикраса) –  
 

візерунок, побудований на рит-

мічно впорядкованих елементах. 

 

 
ОСНОВНІ КОЛЬОРИ /  

BASIC COLORS –  

 

кольори, при змішуванні яких 

можна отримати інші кольори  

та відтінки. До основних кольорів 

належать червоний, жовтий  

і синій. 

 

 

 
ПАНКУЛЬТУРА / PANCUL-

TURE (від грец. pan – усе) –  
 

людська культура загалом,  

весь комплекс культурних  

характеристик. 

П 
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ПАПІР / PAPER –  
 

це підкладка для друку, зроблена  

з целюлозних волокон, отриманих 

з рослин; інколи комбінують  

із синтетичними волокнами. 

 

 

ПАРАЛАКС / PARALLAX –  
 

це ефект під час прокрутки,  

наприклад, фон рухається повіль-

ніше, ніж передній план, створю-

ючи заворожливе 3D-відчуття,  

коли ви прокручуєте сторінку 

вниз. Паралакс може забезпечити 

приємний ефект глибини  

на екрані. 

 

 

ПАТЕРН / PATTERN –  
 

це система передбачувано повто-

рюваних елементів, які створюють 

єдину структуру. У графічному 

дизайні патерн – це візерунок, 

який містить у собі повторювані  

за певними правилами фігури. 

 

 
ПЕРФОРМАНС / 

PERFORMANCE –  
 

форма сучасного мистецтва, осно-

ву якого становлять дії художника 

або групи в певному місці і в пев-

ний час. Перформансом можна 

вважати будь-яку ситуацію,  

що містить чотири базові елемен-

ти: час, місце, тіло художника  

та стосунки художника з глядачем. 



60 

 
 

 
 

 
 

 

ПІКТОГРАМА / PICTOGRAME –  

 

стилізоване та легко впізнаване 

графічне зображення, спрощене  

з метою полегшення візуального 

сприйняття. Мета – посилення 

характерних рис зображуваного 

предмета. 
 

 

 

 

ПІН-АП / PIN UP –  

 

особливий стиль американської 

графіки, поширений у середині 

XX ст. 
 

 

 

 

ПЛАКАТ / POSTER  

(від нім. та фр. – 

оголошення, афіша) –  

 

графічний твір, виконаний  

на великому аркуші зі стислим 

пояснювальним текстом, що має 

інформаційну, рекламну, агіта-

ційну, навчальну або іншу мету. 
 

 

 

 

ПЛАСТИЧНІСТЬ / 

PLASTICITY –  

 

художня виразність об’ємних форм 

у скульптурі, архітектурі  

чи зображенні на площині. 
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ПОП-АРТ / POP ART –  
 

мистецтво, що виникло в Амери-

ці як реакція на абстрактне  

(безпредметне) мистецтво. Твори 

мистецтва художників поп-арту – 

це колажі, комбінації з побуто-

вих речей на полотні. 

 
ПРЕТ-A-ПОРТЕ / PRE-A-

PORTE (фр. prêt-à-porter –  

готове вбрання) –  
 

моделі готового одягу, які  

виробляють великими партіями 

та в стандартних розмірах. Одяг 

продають як у маленьких крам-

ницях-бутиках, так й у великих 

універсальних магазинах. 

 

ПРОЄКТ / PROJECT  

(від лат. – кинутий уперед) –  
 

у дизайні проміжний чи кінцевий 

опис об’єкта проєктування.  

Цей опис фіксують у відповідній  

дизайнерській документації 

(графіка, макет, пояснювальна 

записка). Дизайнерська докумен-

тація необхідна для складання  

технічної документації, вироб-

ництва та подальшої експлуатації 

продукції. 

 

ПРОПОРЦІЯ / PROPORTION –  
 

розмірність, співвідношення  

між спорудами в ансамблі,  

між будівлею і її частинами, між 

частинами та їхніми елементами. 
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ПРОСТИЙ РИТМ /  

SIMPLE RHYTHM –  

 

повторення одних і тих самих форм. 

 

 

 

 

 

 

РАЙОНІЗМ / LUCHISM –  

 

оригінальна художня теорія  

і течія в живописі російського 

авангарду 1910-х років, один  

з ранніх напрямів абстракціонізму. 

 

 
РЕАЛІЗМ НУВО /  
REALISM NUVO  

(фр. nouveau réalisme) –  

 

напрям, що об’єднує художників, 

які разом з критиком і теорети-

ком П’єром Рестані підписали 

маніфест 27 жовтня 1960 року  

в Парижі. 

 

 
РЕБРЕНДИНГ / REBRANDING  – 

 

активна маркетингова стратегія; 

містить комплекс заходів щодо 

зміни бренду (як компанії, так і 

виробленого нею товару) або  

його складових: назви, логотипу, 

слогану, візуального оформлення – 

зі зміною позиціювання.  

 

Р 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D1%80%D0%B5%D0%BD%D0%B4
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%80
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9B%D0%BE%D0%B3%D0%BE%D1%82%D0%B8%D0%BF
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%B0%D0%BD
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РЕПРЕЗЕНТАЦІЯ /  

REPRESENTATION –  
 

це повторне відтворення баченого, 

почутого, відчутого; опосередко-

ване, або «вторинне» (через подіб-

ність), відтворення у свідомості 

людини образів (прототипів) ма-

теріальних або ідеальних об’єктів. 

 

 

 
РИТМ / RHYTHM  

(від грец. – розміреність,  

узгодженість) –  
 

чергування впорядкованих  

елементів (звукових, мовних,  

зображальних). Відчуття ритму 

виникає за наявності не менше 

3–5 повторювань. У дизайні один 

із засобів художньої виразності.  

 

 

 
РІВНОВАГА / BALANCE –  
 

стан композиційного рішення, 

при якому всі елементи  

збалансовані між собою. 

 

 

 
РОЗТУШОВКА / FEATHERING –  
 

методика дизайну, що викори-

стовують для згладжування країв 

об’єкта. 
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РОКОКО / ROCOCO –  

 

термін, який почали вживати  

в середині XVIII ст.; його вико-

ристовували з негативним відтін-

ком. У XIX ст. стиль рококо  

неправомірно вважали продов-

женням стилю бароко або навіть 

вищою його стадією. 

 

 
РОМАНТИЗМ / ROMANTICISM  

(фр. romans) –  

 

ідейний рух у мистецтві, зокрема 

й літературі, що виник наприкінці 

XVIII ст. в Німеччині, Великій 

Британії і Франції, поширився  

на початку ХІХ ст. в Російській 

імперії, Польщі й Австрії,  

а із середини ХІХ ст. охопив інші 

країни Європи, а також Північної  

та Південної Америки. 

 

 

 

 
САМОВИЗНАЧЕННЯ /  

SELF-DETERMINATION – 

 

це усвідомлення людиною влас-

них особливостей, можливостей, 

здібностей, вибір критеріїв, норм 

оцінювання себе; складний  

процес саморозвитку людини.  

Різновиди самовизначення:  

особистісне та професійне;  

вони постійно взаємодіють. 
 

С 
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СИЛУЕТ / SILHOUETTE –  

 

обрис об'єкта, площинне одно-

тонне зображення його. 

 

 
СИМВОЛ / SYMBOL  

(з грец. – знак) –  

 

умовне позначення якого-небудь 

предмета, поняття або явища; 

художній образ, що умовно 

відтворює усталену думку,  

ідею, почуття. 

 

 
СИМЕТРІЯ / SYMMETRY  

(від грец. – відповідність) –  

 

розміщення точок або частин 

предмета в просторі, коли одна 

половина є ніби дзеркальним  

відображенням іншої.  

 
 
СИНЕМАГРАФ /  

SINEMAGRAPH –  

 

це фотографія, яка оживлює  

певні свої частини за допомогою 

повторюваного руху. Це робить 

світлину більш реалістичною, 

привабливою та часто провока-

ційною. Цей ефект використову-

ють, щоб привернути увагу  

до свого інтернет-ресурсу. 
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СИНТЕЗ МИСТЕЦТВ /  

SYNTHESIS OF ART –  

 

поєднання різних видів мистецтва 

з метою посилення естетичного 

впливу. Наприклад, архітектурно-

художній синтез мистецтв наяв-

ний в архітектурі, образотворчо-

му та декоративному мистецтві. 

 

 
СКЛАДЕНІ КОЛЬОРИ / 

COLORED COLORS –  

 

кольори, які можна отримати  

за допомогою змішування основ-

них барв. До складених кольорів 

належать оранжевий, фіолетовий, 

зелений. 

 

 
СКЛАДНИЙ РИТМ / 

COMPLEX RHYTHM –  

 

ритм, що повторює групи форм. 

 

 

СОЦ-АРТ / SOTS ART –  

 

один з напрямів постмодерніст-

ського мистецтва, що виник  

як пародія на офіційне радянське 

мистецтво та образи сучасної  

масової культури загалом. Це 

відбилося в його іронічній назві, 

що поєднала поняття соцреаліз-

му й поп-арту. 
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СПАЦІАЛІЗМ / SPECIALISM –  

 

концепція руху в мистецтві,  

яка пропонує розглядати живо-

пис і скульптуру як один вид  

мистецтва, що поєднує колір, 

звук, простір, рух і час.  

 

 

 
СТАЙЛ-ГАЙДИ /  

STYLE GUIDE – 

 

набір стандартів для дизайну 

всього, що пов’язано з брендом: 

лендинг (сайт-вітрина), візитки, 

надруковані документи. Мета 

створення – забезпечення цілко-

витої однаковості всього, що  

містить ім’я бренду. 

 

 

 
СТАТИЧНА КОМПОЗИЦІЯ / 

STATIC COMPOSITION –  

 

композиція, що створює  

враження нерухомості. 

 

 

 
СТИЛІЗАЦІЯ / STYLIZATION 

(фр. stylisation, від style – стиль) –  

 

навмисна імітація формальних 

ознак та образної системи  

певного стилю в новому,  

не звичайному для нього  

художньому контексті. 
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СУБТРАКТИВНИЙ МЕТОД / 

SUBTRACTIVE METHOD –   

 

принцип «віднімання» основних 

кольорів (блакитний, пурпуро-

вий, жовтий) від білого. При на-

кладанні таких основних кольорів 

утворюється чорний колір.  

До субтрактивних світлофільтрів 

належать блакитний, пурпуровий 

і жовтий кольори. 

 

 

 

 

 
 
ТАШИЗМ / TASHISM  

(від фр. tachisme, tache – пляма) –  

 

течія в образотворчому мистецтві 

1950–1960-х років, що є різнови-

дом абстрактного експресіонізму. 

Сьогодні цей метод створення 

картин часто використовують  

в арттерапевтичній сфері, зокре-

ма в практиці медитативного  

живопису. 

 

 

ТВОРЧІСТЬ / ART –  

 

продуктивна людська діяльність, 

здатна породжувати якісно нові 

матеріальні та духовні цінності 

суспільного значення. Розвиток 

творчого потенціалу особистості  

є важливою умовою розвитку 

культури. 

 

Т 
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ТЕКСТУРА / TEXTURE  

(від лат. – тканина, зв’язок,  

будова) –  

 

природний малюнок на поверхні 

перерізу деревини, каменю, полі-

кристалічного тіла тощо.  

 

 

 
ТЕНЕБРИЗМ / TENNISM  

(іт. tenebre – тінь) –  

 

живописна манера, техніка  

і тип композиції, в основі чого 

робота зі світлотінню. У карти-

нах, виконаних у такій манері, 

пряме, густе світло моделює  

об’єми та формує контрастні  

світлові ефекти з неосвітленими  

ділянками, що слугують як тло. 

 

 

 
ТЕПЛІ КОЛЬОРИ /  

WARM COLORS –  

 

це червоний, помаранчевий,  

жовтий кольори й такі, що  

містять частинку цих кольорів. 

 

 

 
ТОН / TONE –  

 

насиченість кольору, плавний 

перехід від найсвітлішого  

до найтемнішого. 
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ТОТОЖНІСТЬ / IDENTITY –  

 

повтор одної чи кількох 

об’єктивних властивостей  

у різних формах композиції. 

 

 

 
ТРАНСАВАНГАРД / 
TRANSAVANGUARD –  

 

термін, що позначає нові напря-

ми в мистецтві останніх деся-

тиліть XX ст. (новітні варіанти 

концептуального мистецтва). 

Нерідко неправомірно ототож-

нюють з постмодернізмом – 

більш змістовним поняттям. 

 

 

 
ТРАНСФОРМАЦІЯ /  

TRANSFORMATION –  

 

зміна, перетворення шляхом 

швидкої зміни площини,  

форми, об’єму. 

 
 
 
TРЕНД / TREND –  

 

у широкому сенсі напрям розвит-

ку в певній галузі (одяг, фінанси, 

технології, дизайн); явище, про-

дукт чи предмет, що задають тон 

у цій сфері. 
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ТРІАДА / TRIADS –  
 

поєднання трьох кольорів,  

що перебувають на однаковій  

відстані один від одного. Забез-

печує високу контрастність  

при збереженні гармонії. 

 

 

 
УНІФІКАЦІЯ / UNIFICATION –  
 

приведення до одноманітності, 

до єдиної форми або системи. 

Раціональне скорочення числа 

видів об’єктів однакового  

функціонального призначення.  

Найпоширеніший метод  

стандартизації. 

 

 

 
ФАВІКОН / FAVICON –  
 

значок сайта, який відображаєть-

ся у вкладці браузера та на панелі 

закладок. Важлива частина фір-

мового стилю, допомагає знайти 

сайт серед інших закладок. 

 

 
ФАКТУРА / INVOICE –  
 

сукупність різноманітних  

технічних прийомів обробки  

матеріальної поверхні, що вико-

ристовують як засоби художньо-

декоративної виразності предмета. 

 

У 

Ф 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%82%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B8%D0%B7%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F
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ФІРМОВИЙ СТИЛЬ / 

CORPORATE IDENTITY –  
 

візуальна ідентифікація, стильова 

єдність елементів фірми –  

від середовища до продукції. 
 

 

 

 

ФОЛЬК-АРТ / FOLKART –  

 

народне мистецтво, що охоплює 

всі форми візуального мистецтва, 

створені в контексті народної  

культури.  
 

 

 

 

ФОН (ТЛО) / BACKGROUND  

(фр. fond – глибинна частина) –  
 

в образотворчому мистецтві  

задній просторовий план  

композиції. Може бути глухим 

або нейтральним, тобто  

без зображення, а може містити  

в собі елементи будь-яких жанрів 

(пейзажу, інтер’єру). 
 

 

 

 

ФОРМА / FORM  

(від лат. – зовнішність, устрій) –  
 

1) зовнішній вигляд, об’ємно-

просторова організація  

матеріального предмета;  

2) зовнішнє вираження будь-

якого внутрішнього змісту. 
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ФОРМАТ / FORMAT  

(від нім. Format, фр. format,  

лат. forma – вид, зовнішність) –  

 

розмір книги, аркуша, картки 

тощо (приклад: формат паперу).  

 

 
ФОРМОУТВОРЕННЯ / 

FORMATION –  

 

категорія художньої діяльності, 

дизайнерської і технічної  

творчості, що виражає процес 

становлення і творення форми. 

 

 

 

 

 
 
ХОЛОДНІ КОЛЬОРИ /  

COLD COLORS – 

 

синій, зелений, фіолетовий.  

Мають здатність заспокоювати. 

 

 
ХУДОЖНІЙ ЗМІСТ /  

ART CONTENT –  

 

особливості життєвого матеріалу, 

який покладено в основу мисте-

цького твору; спосіб його ідейно-

естетичного осмислення. Значен-

ня іманентне (від лат. immanens) – 

внутрішньо властиве певному 

предмету; таке, що відповідає  

його природі. 

 

Х 
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ХУДОЖНІЙ НАПРЯМ / 

ARTWORK –  
 

спільність художніх явищ, що 

сформована історично та харак-

теризує певні епохи й творчість 

митців, яких згуртовує відносна 

єдність світоглядних та естетич-

них орієнтацій, принципів худож-

нього відтворення дійсності. 
 

 

 

ХУДОЖНІЙ ОБРАЗ /  

ART PICTURE –  
 

засіб і форма освоєння навколиш-

ньої дійсності мистецтвом; спо-

сіб існування художнього твору. 
 

 

 

ХУДОЖНЯ КУЛЬТУРА /  

ART CULTURE –  
 

сукупність процесів і явищ  

духовної практичної діяльності, 

яка створює, поширює та опано-

вує твори мистецтва й матеріаль-

ні предмети, що мають естетичну 

цінність. 
 

 

 

ХУДОЖНЯ СПАДЩИНА / 

ART'S HERITAGE –  
 

усе історичне надбання в культурі, 

створене в попередні епохи;  

художні цінності минулого,  

що мають загальнонаціональне 

або загальнолюдське значення. 
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ХУДОЖНЯ ФОРМА / 
ARTISTIC FORM  

(від лат. forma – форма,  

вид, образ) –  

 

матеріалізація, оформлення пев-

ного художнього змісту за допо-

могою відповідних задуму митця 

зображально-виражальних засо-

бів художньої творчості. 

 

 

 

 

 
ШАРЖ / CARICATURE  

(фр. charge) –  

 

сатиричне або гумористичне  

зображення (портрет), у якому  

за дотримання подібності  

карикатурно підкреслено  

найхарактерніші риси. 

 

 

 
ШАРОВАРЩИНА  

(також шароварництво) –  

 

культурологічний і журналістсь-

кий термін, як правило, негатив-

ний, на позначення способу ре-

презентації української культури 

й ідентичності за допомогою 

псевдонародного селянського  

та козацького одягу, елементів 

побуту; вузький погляд на тра-

диційну культуру загалом. 
 

Ш 
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ШРИФТ / FONT  

(нім. Schrift, від schreiben –  

писати) –  

 

графічний малюнок накреслень 

літер і знаків, які становлять 

єдину стилістичну та компози-

ційну систему, набір символів 

визначеного розміру й малюнка. 

 

 
ШРИФТ БЕЗ ЗАРУБОК / 

SANS-SERIF FRONR –  

 

шрифт без зарубок на буквах. 

Типовий приклад – Arial. 

 

 
ШРИФТ ІЗ ЗАРУБКАМИ / 

SERIF FRONR –  

 

це ніби маленький «помах» або 

завитки на буквах. Найвідоміший 

зразок – Times New Roman. Такі 

шрифти краще використовувати 

для заголовків чи виділення 

окремих елементів. Вони  

приваблюють погляд читача. 

 

 
ШТРИХ / STROKE  

(нім. Schtrich) –  

 

риска, лінія, яку виконують  

одним рухом руки; є елементом 

певної лінійнозображальної  

системи. 
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ЯПОНІЗМ / JAPONISM  

(від фр. Japonisme) —  
 

напрям у європейському мис-

тецтві XIX ст., що сформувався  

під впливом японської кольоро-

вої ксилографії (укійо-е)  

і художніх ремесел.  
 

 

CMYK  

(скорочено від англ. Cyan,  

Magenta, Yellow, BlacK color) –  
 

субтрактивна колірна модель, 

яку використовують у поліграфії, 

насамперед, при багатофарбово-

му (повноколірному) друку.  
 

 

HEX –  
 

модель, що складається із шести 

кольорів, яку використовують  

в HTML, CSS і дизайні додатків 

програмного забезпечення  

для репрезентації кольорів. 
 

 

LOREM IPSUM –  
 

це простий текст, класична пан-

грама, використовувана в дизай-

нерській індустрії. Зазвичай  

являє собою безглуздий текст, 

при написанні якого використо-

вують всі або майже всі літери 

алфавіту для заповнення макета 

сторінки. Допомагає розглянути 

текст у заданих параметрах. 
 

Я 
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PANTONE MATCHING  

SYSTEM –  

 

це найбільш широко викорис-

товувана еталонна формула  

кольорів і змішування фарб.  

Складається з безлічі ретельно 

складених кольорів, які, якщо  

їх змішати в співвідношеннях,  

вказаних в еталонній таблиці, 

виробляють декілька тисяч  

зумовлених кольорів  

для спотового відтворення. 

 

 

 

 
RGB  

(скорочено від англ. Red, Green, 

Blue – червоний, зелений, синій) –  

 

адитивна колірна модель, що 

описує спосіб синтезу кольору, 

за якою червоне, зелене та синє 

світло накладаються разом,  

змішуючись у різноманітні  

кольори. Широко застосовують  

у техніці, що відтворює  

зображення за допомогою  

випромінення світла. 
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